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als Vermarktungspartner
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6 Vertriebsregionen in Österreich
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Vertriebstypen

Listung möglich:

- lokal

- regional

- national

- international
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(EIGEN-)MARKEN

Unterstützung/Entwicklung 

von Innovationen und 

Nischenprodukten

KOOPERATIONEN

Unterstützung/Aufbau von 

regionalen 

Lebensmittellieferanten

REGIONALITÄT

Unterstützung von 

regionalen und lokalen 

Produkten

WAS KANN                    FÜR SIE TUN? 
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Als Händler sind wir Multiplikator
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Das Produkt/ der Produzent muss Potential haben



Der Weg der A2-Milch ins                    -Regal
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 Produktidee 

 marktfähiges Produkt entwickeln

 SPAR kontaktieren

 Angebot erstellen

 Produkt vorstellen – was hebt mein Produkt hervor?

 Verkehrsfähigkeitsgutachten

 Regionale Listung

OFFEN: Überregionale/nationale Listung



Gesundheitsbezogene Angaben
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Health Claims Verordnung

EG VO 1924/2006: gesundheitsbezogene Angaben 

müssen zugelassen sein

wissenschaftliche Studie
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Potential A2 Milch?
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• A2 Milchprodukte werden derzeit vor allem dort nachgefragt, wo die 

Produzenten bekannt sind.

• Voraussetzung für Durchbruch: Health-Claims-Verordnung!

• Wo stehen wir auf der Produktlebenszykluskurve?
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