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A2 Milch im Lebensmittelhandel
Potentiale und Herausforderungen
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HANDLER SIND DAS LETZTE GLIED IN DER LIEFERKETTE UND DAS BINDESTUCK ZUM VERBRAUCHER
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BEIREYE @ Vertriebstypen

SPAR express Tankstellenshop
SPAR-Supermarkt
SPAR-Gourmet-Markt
EUROSPAR-Markt

INTERSPAR-Hypermarkt
Maximarkt
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Listung maoglich:
- lokal

- regional

- national

- International




WAS KANN BEIREYE]l ® FUR SIE TUN?

Unterstiitzung von Unterstitzung/Entwicklung g Unterstiutzung/Aufbau von
regionalen und lokalen von Innovationen und regionalen
Produkten Nischenprodukten Lebensmittellieferanten

Know-How Transfer & Qualitatsmanagement

Versorgung der nationalen Verteilungs- und Absatzwege

SPAR ubernimmt das gesamte Qualitatsmanagement, die Logistik und das Marketing fur die Agrarlieferanten.
Um die Einzelhandels-Standards zu erflullen, ist es oftmals notwendig die Lieferanten mit dem Know-How von
SPAR zu entwickeln, da die Standards stark von jenen aus dem Ursprungsmarkt abweichen (Verordnungen,
Zertifikate, Qualitatsverfahren, etc.).

Lieferanten profitieren vom bundesweiten Marketing durch Verwendung ihrer Eigenmarke oder inrem Namen
im SPAR Verkaufsmagazin und in Kundenbroschuren.

SPAR tragt in den meisten Fallen die Kosten der Lieferantenentwicklung.
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SPAR-STRATEGIE REGIONALITAT &
LOKALITAT FUR BAUERN & KMU

Saisonstart

liegendes bei
o S Saisonstart
Groffe Produkt-Vielfalt 7 . .@ \ A SLU :

von heimischen
Gemiisebauern.
e

liegendes bei

®

Grofe Produkt-Vielfalt
von heimischen
Gemiisebauern.

Bei SPARK finden Stecino groka Aw

a preTm

[rm——
. cechucdbealergns bl SPATL
doche -3 dom hrnecke mem ch

s das Sevtnge Proakks mRagdl.gvhn'ran"b
o, Arbeds vl elniger Rewonom, l\.—
Id lr}-unlk all ] Gonchic Ihlu—:l)-lr‘l

I tigch frimher, mgwmaks Sabet wod /wiclada bn u
Mwmlua\ﬂlmmduhrﬁm‘—m‘

wie SPAR.
fus £ Hardwert: BEEGIG®

_SPAR[O

Kampagne stellt kleine und
mittlere Bauern ins Rampenlicht

Schwerpunktmanig erntebedingt
in der Sommersaison

Werbeformate: Flugblatt, Inserate,
TV-Spot usw...

Kosten werden von SPAR
getragen



£.100 Produlkete

¥30 Produzewnken

= Die Heidelbeeren fur ,SPAR Natur Pur®
werden von der Bio-Bauernfamilie Robert und
Anneliese Lenz aus Bad Radkersburg in der
Steiermark produziert.

* Die Schwerpunkte ihrer Produktion liegen im
biologischen Anbau und der manuellen Ernte.
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Als Handler sind wir Multiplikator
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Das Produkt/ der Produzent muss Potential haben
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Der Weg der A2-Milch ins IR @-Regal

v Produktidee

v' marktfahiges Produkt entwickeln

v" SPAR kontaktieren

v' Angebot erstellen

v Produkt vorstellen — was hebt mein Produkt hervor?
v Verkehrsfahigkeitsgutachten

v Regionale Listung

OFFEN: Uberregionale/nationale Listung

_SPAR[Y



Gesundheitsbhezogene Angaben

Health Claims Verordnung

EG VO 1924/2006: gesundheitsbezogene Angaben
mussen zugelassen sein

1. Verbot nicht zugelassener gesundheitshezogener Angaben sowie solcher gesundheitsbezogener Angaben, deren

Verwendung nicht der Verordnung entspricht — Artikel 10 Absatz 1

Gemil Artikel 10 Absatz 1 sind gesundheitsbezogene Angaben verboten, es sei denmn, a) sie wurden von der Kommission zugelassen
und b) ihre Verwendung entspricht den Bestimmungen der Verordnung. Gesundheitsbezogene Angaben miissen gemiB dem
entsprechenden in der Verordnung vorgesehenen Verfahren zugelassen und in eine der Listen der zuldssigen gesundheitsbezogenen
Angaben gemill Artikel 13 Absatz 3 und Artikel 14 Absatz 1 aufgenommen worden sein. Verboten sind gesundheitsbezogene
Angaben, die nicht zugelassen sind (nicht in eine der Listen der zulissigen gesundheitsbezogenen Angaben aufgenommen wurden),
sowie gesundheitsbezogene Angaben, die zwar zugelassen wurden (in eine der Listen der zuldssigen gesundheitsbezogenen Angaben
aufgenommen wurden), deren Verwendung aber nicht den Vorschriften der Verordnung entspricht.
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wissenschaftliche Studie

S PAR[EY



== Bundesministerium
Soziales, Gesundheit, Pflege
und Konsumentenschutz

Antrag auf Zulassung von gesundheitsbezogenen Angaben gemaR Art. 14
und Art. 18 der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 Gber ndhrwert- und
gesundheitsbezogene Angaben Gber Lebensmittel

Gemal® Art. 14 Abs. 1 der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 des Europaischen Parlaments und des
Rates vom 20. Dezember 2006 Uber nahrwert- und gesundheitsbezogene Angaben uber
Lebensmittel, ABL. Nr. L 404 vom 30. Dezember 2006, berichtigt durch ABIL. Nr. L 12 vom 18.
Janner 2007, konnen Angaben Uber die Verringerung eines Krankheitsrisikos sowie Angaben
uber die Entwicklung und Gesundheit von Kindern gemacht werden, wenn sie nach dem in
Artikel 15, 16, 17 und 19 der Verordnung naher beschriebenen Verfahren zugelassen worden
sind.

Gemal? Artikel 18 Abs. 1 leg.cit (,Angaben gemal? Artikel 13 Absatz 5") kann eine
Lebensmittelunternehmerin oder ein Lebensmittelunternehmer, die oder der eine
gesundheitsbezogene Angabe zu verwenden beabsichtigt, die nicht in der in Artikel 13 Absatz 3
vorgesehenen Liste aufgefuhrt ist, die Aufnahme der Angabe in diese Liste beantragten.
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Potential A2 Milch?

« A2 Milchprodukte werden derzeit vor allem dort nachgefragt, wo die
Produzenten bekannt sind.

« Voraussetzung fur Durchbruch: Health-Claims-Verordnung!
* Wo stehen wir auf der Produktlebenszykluskurve?
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