Auszug aus
dem Leitbild

Ein Unternehmen

mit Verstand

Raumberg, 17.10.2017

Die Ennstal Milch ist eng mit
der Region verbunden. Wir
verarbeiten die besten
Rohstoffe heimischer Bauern
zu hochwertigen Produkten
und tragen so zur Erhaltung
der landwirtschaftlichen
Struktur bei. Durch einen
verantwortungsvollen
Umgang mit der Natur kann
jeder von uns zur Sicherung
unserer aller Zukunft
beitragen. Wir gehen mit den
Ressourcen sorgfaltig um und
schatzen die naturnahe
Qualitat unserer eigenen
Produkte.
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Rosamunde.Wiener
Stempel
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Seit der )

Griindung ... Bundelung der

1902 Krafte durch
gemeinsames Tun
... Hohes

Qualitatsdenken
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... Erste
Liefervertrage mit
der Wiener Molkerei
mit spaterer
Beteiligung
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Wer nicht grofi ist,
muss schlau sein. ,

@@

... Umstellung der
Kaseproduktion
von Emmentaler
auf Schimmelkase
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Kaserei

.. Produktion von Frischmilch
fiir die

US-Army

Ab 1952

.. Erzeugung von Kondensmilg
unter der Marke Maresi
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,Milk” fur die US-Army

Maresi: Eine Erfolgsgeschichte seit 1952
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Ende der Milchmarktordnung
durch den EU-Beitritt
(sterreichs

@@

-> Produktion von Biomilch/Spar
Natur Pur

Ab 1995 -> Neue Linie fir Desserts und
Aufstriche

-> Entwicklung von Getrénken in
der Papierdose

-> Ubernahme der Sirius
Feinkaserei

19.10.2017



19.10.2017

@

.. 22 Millionen Euro werden in
den Neubau der Maolkerei
investiert




Banzheitliche
Produkt-
entwicklung

Innovatives
Packaging
samt Logistik

(ualitatives
Co-Manufacturing

Wir realisieren
die Ideen unserer Kunden

Die Ennstal Milch KG ist der moderne,
kompetente Co-Manufacturer und
als Technologiefihrer Partner fir
die Entwicklung und Produktion von
Getranken, Desserts und Weichkase.

GETRANKE

Aseptische Abfiillung in:

= [artolan
= Becher
= [las

= PET

DESSERTS

Produkte &
Technologien

Seit 19072 produzieren wir auf
hiichstem Niveau fiir renommierte
Kunden aus aller Welt.
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LANDESSA

Regionale Marke

ENNSTAL
MILCH

@

Produkte &
Technologien

Weiters produzieren wir
unsere Figenmarken ...

Unsere Produkte
am Weltmarkt

= [nnovative Produkte -
weltweit.
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Molkerei Stainach

Molkerei Stainach
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Molkerei Stainach

Kaserei Stainach
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Kaserei Stainach

ENNSTAL

Standort Grobming
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Kaserei Grébming
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Kaserei Grébming
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Labor Stainach

2012 Inbetriebnahme Becheraspetik | & CartoCan |
2016 Inbetriebnahme CartoCan 2
2018 Inbetriebnahme CartoCan 3, Becheraspetik 2,

Glasaseptik |
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.. 21 Millionen Euro werden in
den Standortausbau in
Stainach investiert

Die Arbeiten am Hallenneubau liegen gut im Zeitplan
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Verarbeitungsmenge

84 Mio. kg Milch p.a.

KEY FACTS Umsaty
 —— 81 Mio. € (015

Mitarbeiterlnnen

250

Milchlieferanten

720

Lieferantenstruktur
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Lieferantenstruktur
Anlieferungsjahr 2016
GroBenklassen Anzahl Lieferanten gelieferte Milch
>1.000.000 kg a >1.000.000
700.000 - 1.000.000 2 1.658.566
500.000 - 700.000 9 5.004.330
400.000 - 500.000 9 4.095.436
300.000 - 400.000 28 9.809.660
200.000 - 300.000 61 14.733.862
100.000 - 200.000 158 AL
70.000 - 100.000 100 BEhAD
50.000 - 70.000 9 5.569.269
30.000 - 50.000 122 ATEBR
10.000 - 30.000 144 ALIEER
<10.000 " 134.016
. Bio Konventionell
Lieferantenstruktur
Lieferantenstruktur 40% 60%
Milchanlieferung 29% 71%
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Lieferantenbefragung

Lieferantenbefragung
Umstellung von konventionellen Betrieb auf Bio?

Umstellung Bio
100,00%

90,00% 86,70%
80,00%
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10,00% 8,80%

0,00%

ja nein vielleicht

W Umstellung Bio

4,00%

k.A.
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Geschiftsmodell und Strategie seit jeher auf
Differenzierung und
Nischenpositionierung ausgelegt:

Innovatives Produktangebot
Innovative Produktionstechnologien
Uifferenzierte Rohware -> Mehrwert Konzepte

@
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