
13. Wintertagung für Grünland und Viehwirtschaft

16.02.07, Aigen im Ennstal



Vermarktung, Fleischqualität und 
Strategien bei Verarbeitungs-

rindfleisch



13. Wintertagung – ESCA Food Solutions

• Esca - Enns
– Produzent von 

Rindfleischprodukten für
McDonald´s

– ca. 6-7.000 to Rindfleisch
aus AT

– davon ca. 2.000 – 2.500 to 
in den Export

– z. B.  von Hamburger und 
Hamburger Royal



1) Analyse der Entwicklung

2) Verbrauchererwartung

3) Strategie

4) Qualitätskriterien

5) Kommunikation

6) Beispiele von Strategien und Vorteile

13. Wintertagung - AGENDA



13. Wintertagung – 1) Analyse

• Ereignisse der letzten Jahre

– Dioxin im Schweinefett

– Nitrofen im Futtermittel

– Chloramphenicol im Fischmehl

– Hormon MPA im Futtermittel

– Dioxin im Futterfett (Belgien)

– Dioxin im Futtermittel (Thürigen)



13. Wintertagung – 1) Analyse

Reaktionen

• Reaktion der Gesellschaft

• Reaktion der Politik -> Gesetzgebung

• Reaktion der Wirtschaft



13. Wintertagung – 1) Analyse

• Reaktion der Gesellschaft

– Vertrauen in die Lebensmittelkette

– Ängste und Sorgen um eigene Gesundheit

– Forderung nach Produktsicherheit



13. Wintertagung – 1) Analyse

• Reaktion der Politik

– Änderung in Gesetzgebung

• EG VO 178 / 2002 – Allgemeine Grundsätze und Anforderungen des 
Lebensmittelrechtes

• EG VO 183 / 2005 - Futtermittelhygieneverordnug



13. Wintertagung – 1) Analyse

• Reaktion der Wirtschaft

– Eigene präventive Maßnahmen zur Absicherung der Lieferkette 

• QS

• MAAP



• Qualitätssicherung und zukünftige Markttrends

– Hohe Preiswürdigkeit
• Nutzen von Synergien

– Premiumqualität
• Spezifische Systemanforderung

– Wellness Nutzen
• beim Fleischkonsum

– Convenience Nutzen
• Geringerer Zeitaufwand (während Arbeitswoche)

– Angebots Vielfalt „Variety Seekers“
• Trotz Zufriedenheit ständig auf der Suche nach etwas Neuem

13. Wintertagung – 2) Verbrauchererwartung



13. Wintertagung – 3) Strategie

MARKE



Wir schaffen eine:

- Transparente Marke, mit der Basis

- robuster Qualitätskriterien, welche die

- Verbrauchererwartung, in ihrer

- Vielfältigkeit, abdeckt

13. Wintertagung – 3) Strategie



• Die Marke – Aufgabe
– Transparent – Was steckt dahinter?
– Vertrauensbildend – Bedürfnisse erfüllt, auch in Krisenzeiten?

• Die Marke – Beispiele
– Verarbeitung

• Nordtiroler (Fa. Handl)
• Bergsteiger (Fa. Wiesbauer)
• „M-Kuh“ (McDonald‘s)

– Frischfleisch
• AMA – Gütesiegel (AMA)
• Premium Stier (ARGE Rind)
• Van Drie Group (Weltmarktführer Kalbfleisch)
• Viandella (ESCA / ARGE Rind)

13. Wintertagung – 3) Strategie



• Standard -Inhaltliche Anforderungen:

– Herkunft
• Sicherstellung der Identifikation und Rückverfolgbarkeit

13. Wintertagung – 4) Qualitätskriterien



• Standard -Inhaltliche Anforderungen:

– Tierärztliche Betreuung 
• Tierhaltung, verantwortungsbewusster Umgang mit 

Medikamten

13. Wintertagung – 4) Qualitätskriterien



• Standard - Inhaltliche Anforderungen:

– Futtermittel und Fütterung
• Hohe Futtermittel Qualität, als Garantie für Tiergesundheit und 

hohe Fleischqualität

13. Wintertagung – 4) Qualitätskriterien



• Standard - Inhaltliche Anforderungen:

– Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung
• Schonender Umgang mit den Ressourcen entlang der Wertschöpfung

13. Wintertagung – 4) Qualitätskriterien



• Standard - Inhaltliche Anforderungen:

– Kontrolle und Sanktionen
• Aufrechterhaltung des Systems, Vertrauensbildung

13. Wintertagung – 4) Qualitätskriterien



13. Wintertagung – 5) Kommunikation



13. Wintertagung – 5) Kommunikation



• Verarbeitungsrindfleisch – M–Kuh
– Strategie – Marke 

• M - Kuh

– Qualitätskriterien
• Rindfleisch aus Österreich – McDonald‘s

– Verbrauchererwartung
• Herkunft Österreich
• Höchstes Niveau in Haltung und Fütterung
• Höchstes Niveau in Hygiene und Fleischqualität
• Höchstes Kontrollniveau
• Vertrauen in die Marke auch in Krisenzeiten

– Kommunikation
• Rieder Messe
• Land und Leute
• Zeitung
• Restaurant

13. Wintertagung – 6) Beispiele



• Frischfleisch vom Rind – Viandella (L‘Autrichienne)
– Strategie – Marke

• Fleisch vom weiblichen österreichischen Rind - Export

– Qualitätskriterien
• Herkunft
• Fachmedizinische Betreuung
• Tierhaltung
• Qualitätsklassen
• Hygiene

– Verbrauchererwartung
• Frankreich, Italien, Spanien
• Kalbin und Kuh

– Premium Alter
– Gastro Gewicht
– Standard Fettabdeckung

– Kommunikation
• Folder
• Messe

13. Wintertagung – 6) Beispiele



• Überregionales – Exportprojekt
– Aufhebung der österreichischen Kleinstruktur

• Bereich Schlachthöfe und Zerlegungsbetriebe
• Bereich Landwirtschaft

• Absicherung und Erhöhung des Exportvolumens im 
Rindfleischbereich
– Starke Marke verschwindet nicht so leicht aus den Märkten

• Absicherung und Erhöhung des österreichischen 
Qualitätsniveau in der Rindermast

• Förderung durch Bundesministerium

13. Wintertagung – 6) Beispiele


