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Ganzheitliche
Zukunftsmodelle

für den Ländlichen Raum

Das bestehende
Lebens und

Wirtschaftssystem
bringt weltweit mehr

Probleme als Lösungen

© Krotscheck/Ober/Schmidt

schleichender Kaufkraftverlust über mehr als 40 Jahre
heute zu 75% fremdversorgt (und damit –bestimmt)
Trend 2020: nur noch 15 % Regionalwirtschaft
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Maximale Geldkonzentration –Wertschöpfung fließt ab!

ZuvielisationZuvielisation
Die Zuvielisation ist gescheitert. Sie hat
den Menschen weder zufriedener noch

glücklicher gemacht.

Zuvielisation ohne Sinn und Wert ergibt
Sinn und Wertlosigkeit!

© Krotscheck/Ober/Schmidt

Mit den Bildern von
gestern können wir

den ländlichen Raum
von morgen nur

aufwendig erhalten!

Für die
Weiterentwicklung

des Ländlichen
Raumes müssen wir
ihn ganzheitlich neu

denken.
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Zukunftsmodell
Mehrwertgesellschaft

Die Aufgabe der Politik ist es, den Wandel vom
bestehenden Systems

der Zuvielisation
der Übernutzung
der Entwertung

und der Verteilung
zur Mehrwertgesellschaft

verantwortungsvoll zu gestalten!

© Krotscheck/Ober/Schmidt

Wir brauchen
eine Vision …

… um den mentalen Wandel von der
Erhaltung des Ländlichen Raumes hin zu

einem zukunftsorientierten Bild zu schaffen.

Mit Einzellösungen
und segmentierter

Wahrnehmung
schaffen wir es

nicht!

Die langfristige,
ganzheitliche

Vision …
… muss alle Bevölkerungs und Berufsgruppen

sowie alle Institutionen, Körperschaften und
Interessensvertretungen einbinden
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Persönliche und
regionale Inwertsetzung

SelbstBewusstSein
© Krotscheck/Ober/Schmidt

Inwertsetzung
Ländlicher Raum

Innovierung des Bestehenden
und Schaffung neuer

Innovationen

Die Vision für den
Ländlichen Raum:
Schaffung eines innovativen,
lebenswerten Lebens und

Wirtschaftsraumes

Wir müssen den
Ländlichen Raum

neu denken
Werte | Philosophie | Sprache | Design

„Die Grenzen deiner Sprache sind die
Grenzen deiner Welt“. (Wittgenstein)
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Kulinarische Region Österreichs
Was hier wächst, hat Wert! Über Generationen

gelebte Meisterkultur

Das Steirische Vulkanland –mit den
Menschen und nicht für sie!

Europäische Handwerksregion

VulkanlandHandwerker schaffen
Lebensqualität!

Kulinarische Region Österreichs

Produkt und
Produzent

in beseelter
Allianz!

Europäische Handwerksregion

Bestehendes innovieren,
neue Innovationen schaffen

Zukunftsregion Steirisches Vulkanland
Die Vision gibt Energie und stärkt den Glauben
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Energievision: 100 % eigene Energie

Mit geringstem Energieverbrauch
maximale Lebensqualität schaffen!

Balance der Ökologie

Kulinarische Region Österreichs
Was hier wächst, hat Wert!

Bündelung der
Wirtschaftskräfte

Bündelung der
Wirtschaftskräfte

Landwirtschaft/Wirtschaft/Tourismus

Zukunftsbegriff

Regionalwirtschaft

braucht eine den peripheren
Räumen angepasste

Innovations und
Wirtschaftspolitik

Wirtschaftskompetenz
entwicklung

Wirtschaftskompetenz
entwicklung

20
© Krotscheck/Ober/Schmidt

Mehrwertgesellschaft

RegionalwirtschaftRegionalwirtschaft
Für die Schaffung eines innovativen,

lebenswerten Wirtschaftsraumes brauchen
wir eine Maximierung der Wertschöpfung in

der Regionalwirtschaft

Derzeit 25 % Ziel > 50 %

© Krotscheck/Ober/Schmidt

Mehrwertgesellschaft

Balance der Wirtschaft:

50 %
global

50 %
regional
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Der HummelEffektDer HummelEffekt

Die Politik soll über der Analyse stehen!
© Krotscheck/Ober/Schmidt

LebenskompetenzLebenskompetenz WirtschaftskompetenzWirtschaftskompetenz

Kräfte bündeln:
Nicht für die Menschen, sondern

mit allen Bevölkerungs und
Berufsgruppen die Vision  einer

innovativen lebenswerten
Region anstreben.

Wandel braucht KraftWandel braucht Kraft
Bündelung der Kräfte

2000 20062001 20072002 20082003 20092004 20102005

Kräfte bündeln:
Erkennen der eigenen
Werte und Stärken,
Strukturaufbau

Grad der
Durchdringung Vision 2010

Politischer Transfer
in der Region
und in den Gemeinden:
Bild der Zukunft
als Motor und
Vermeidung von
Irritat ion, Stagnat ion
und Resignat ion

Prozess:
Stärken der regionalen
materiellen und
immateriallen
Talente
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Erkennen der eigenen
Werte und Stärken,
Strukturaufbau

Grad der
Durchdringung Vision 2010

Polit ischer Transfer
in der Region
und in den Gemeinden:
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M arke

Wandel braucht Kraft und ZeitWandel braucht Kraft und Zeit

© Krotscheck/Ober/Schmidt

Werte der ZukunftWerte der Zukunft
•Rückbesinnung auf den eigenen Lebensraum
•Eine neue Sehnsucht nach sozialen Beziehungen

–nach vertrauensvollen sozialen Strukturen
•Sinnsuche orientiert sich an der Reduktion –

zurück zu Regionalität, Menschlichkeit,
Spiritualität, Ursprünglichkeit

Selfness
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Lebenskompetenz
entwicklung

Lebenskompetenz
entwicklung

Der Ländliche Raum braucht eine neue
Wertekultur, mit der sich durch eine neue
Lebens, Arbeit und Wirtschaftskultur alle

Bevölkerungs und Berufsgruppen
identifizieren können.

Balance des Lebens

Selbstverantwortungs
BürgerBewegung

Selbstverantwortungs
BürgerBewegung

Die SelbstverantwortungsBürgerBewegung
wird die Suche nach dem vordergründigen
Glück/Zuvielisation durch die Suche nach

dem tieferen Sinn ersetzen

Balance des Lebens

Die Vision:
Schaffung eines

innovativen,
lebenswerten
Lebens und

Wirtschaftsraumes
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