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Perspektiven fir die Milch- und Viehwirtschaft

Dr. Stephan MIKINOVIC
AMA, Wien

Unser klares Ziel ist die Wertschdpfungssteigerung der hei-
mischen Milchproduktion durch strategisches Marketing.

Einerseits erreichen wir das durch konsequente Umset-
zung von QualitdtsmalRnahmen die Uber das gesetzliche
Niveau hinausgehen und durch das AMA-Gutesiegel bzw.
das AMA-Biozeichen klar dokumentiert sind. Wer auf das
AMA-Gilitesiegel vertraut und sich den strengen Richtlinien
unterzieht, profitiert von dem hohen Bekanntheitsgrad von
95% (gestltzt; ungestiitzt beachtliche 51%). Kein zweites
Zeichen schafft diese hohe Bekanntheit.

Spontane Bekanntheit von Gitezeichen und sonstigen Zeichen und Marken

Neben den strategischen Qualitatsmalnahmen liegt ein
weiterer Schwerpunkt im Bereich des generischen Milch-
marketings. Dabei kommt es auf die Stimulanz der Verwen-
dung bzw. die Sensibilisierung ibergeordneter Themen an
(Kampagnenbeispiele: ,,Uberlebensmittel Milch®; ,,Milch
ist ihren Preis wert“; ,,Milchparadies* oder ,,Kiihe — 365
Tage fir Sie im Einsatz*) sowie auch die Integration ge-
sundheitsbezogener Aussagen (,,Sicher ist sicher!*).

Mit einer Art Guerilla Marketing werden die Exportmarkte
bearbeitet, um die Wertschopfung der Milchprodukte an
eine Wertschatzung zu kniipfen
(schdéne Natur, nattrliche Pro-
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Es gibt ja verschiedene Giitezeichen bzw. Plaketten fiir Lebensmittel, die auf Herlawnft, Qualitatskentrolle, aber
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Abwehrkrafte. Schon jedes
einfache Naturjoghurt enthalt

Dariiber hinaus liegt eine unserer Hauptaufgabe im ge-
nerischen Milchmarketing. Dadurch schaffen wir das
Fundament fir weitere KommunikationsmafRnahmen auf
Produzentenseite.

Milchsaurebakterien, die nicht

nur die Darmflora anregen,
sondern auch das korpereigene Immunsystem stimulieren.
»Sicher ist sicher! AMA-Glitesiegel.

In einem umfangreichen TV-, Print-

Kommunikative MaBnahmen

LEH Milchproduzenten

Generisches Milchmarketing der AMA
Milch und Milchprodukte

und Horfunkflight wird ab Mitte
Februar das Joghurt thematisiert.

Ein weiterer Schwerpunkt ist rund um
den Weltmilchtag am 1. Juni geplant.
Wir sind Weltmeister, denn weltweit
produzieren wir als erster dsterreich-
weit garantiert gentechnikfreie Milch.
Diesen Mehrwert werden wir dem
Konsumenten entsprechend kommu-
nizieren — denn ,,Sicher ist sicher!"
AMA-Gtesiegel.

Heumilch — Unter dem Motto der
Nachhaltigkeit ist es gelungen, fir

Die AMA
knipft dort an,
wo generische

Koemmunikations-
" maBnahmen fiir

Mileh und
Milchprodukte

fehlen.
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diese besondere Form der Milchproduktion kiinftig mehr
Wertschatzung aufzubauen. Bereits iber 400 Artikel sind
mit dem einheitlichen Heumilchlogo gekennzeichnet. 8.000
Betriebe produzieren die Milch, die von 60 Betrieben zu
hochwertigen Produkten verarbeitet wird. Das sind immer-
hin knapp 15% der gesamten Milch. (EU-weit sind es nicht
einmal 3%). Eine hoherpreisige Vermarktung durch héhere
Qualitat bedeutet auch mehr Wertschépfung fir Bauern und
Vermarkter.

Erwahnt sei auch die Beteiligung an Medien, die bislang
untergeordnete Bedeutung hatten, aber gerade in der
jlingeren Zielgruppe grofle Relevanz besitzt. Es geht
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um die laufenden Diskussionen im Web 2.0 (Internet).
Wir machten es uns zum Ziel, das Image von Milch und
Milchprodukten im digitalen Raum proaktiv zu fordern.
Auf Expertenmeinungen und wissenschaftlichen Erkennt-
nissen aufbauend beteiligen wir uns an den Diskussionen.
Waren es im Sept. 2009 noch 753 Artikel zum Thema
Milch, so sind es bereits im Janner 2010 1980 Themen
gewesen, die auf den beobachteten Plattformen zu breiter
Diskussion fiihrten. Die am starksten diskutierten Themen
sind dabei: Milch allgemein, Marken (Brands), Bio, G-
tesiegel allgemein, ... aber auch Herkunft und der Wert
der Lebensmittel.
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