13. Wintertagung 2007

Globalisierung und Urbanisierung
Herausforderungen und
Konsequenzen

- Vermarktung
- Fleischqualitat
- Strategien

Osterreich ist ein Rindfleisch Exportland
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Osterreich hat einen deutlichen
Ausfuhriiberhang

Quelle: Osterreichische Exnahrungsbianz, StatistiAustia

Vertriebskanale der
Rindfleischproduktion 2005
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6% LEH
Export 12%
35

Verzehr auBer Haus /
Die Nettoeigenerzeugung Weiterverarbeitung /
Betrug im Jahr 2005 sonstige
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Qualitat

Nach Europanorm ISO 8402 ist die
Qualitat die Gesamtheit von
Merkmalen (und Merkmalswerten)
einer Einheit beztglich ihrer Eignung,
festgelegte und vorausgesetzte
Erfordernisse zu erfullen.

Kaufentscheidungskriterien

Produktgute

Genusseigenschaften Ethik

Geschmack artgerechte Tierhaltung
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Tiergesundheit Glaubwiirdigkeit der

Hygiene heimischen Landwirtschaft
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Haltbarkeit
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Kaufentscheidungskriterien

- Verpackung

- Aufmachung

- Flexibilitat

- Lieferfahigkeit
- Standard

- Verlasslichkeit
- Preis / Leistung
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Vermarktungsstrategie

muss alle

Produktionsstufen einschlieRen
ZUCHT
MAST

= SCHLACHTUNG

= ZERLEGUNG

VERARBEITUNG ‘

HANDEL / GASTRONOMIE
KONSUMENT

Beispiele aus unserem
SB-Sortiment
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