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Vermarktung, Fleischqualitat und
Strategien beil Verarbeitungs-
rindfleisch
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e Esca - Enns

— Produzent von
Rindfleischprodukten fur
McDonald” s

— ca. 6-7.000 to Rindfleisch
aus AT

— davon ca. 2.000 — 2.500 to
in den Export

— z. B. von Hamburger und
Hamburger Royal
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1) Analyse der Entwicklung
2) Verbrauchererwartung
3) Strategie

4) Qualitatskriterien

5) Kommunikation

6) Beispiele von Strategien und Vorteile
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13. Wintertagung — 1) Analyse

e Ereignisse der letzten Jahre

— Dioxin im Schweinefett

— Nitrofen im Futtermittel

— Chloramphenicol im Fischmehl
— Hormon MPA im Futtermittel
— Dioxin im Futterfett (Belgien)

— Dioxin im Futtermittel (Thirigen)
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Reaktionen

e Reaktion der Gesellschaft

e Reaktion der Politik -> Gesetzgebung

e Reaktion der Wirtschaft
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e Reaktion der Gesellschaft
— Vertrauen in die Lebensmittelkette
— Angste und Sorgen um eigene Gesundheit

— Forderung nach Produktsicherheit
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e Reaktion der Politik

— Anderung in Gesetzgebung

« EG VO 178 /7 2002 — Allgemeine Grundséatze und Anforderungen des
Lebensmittelrechtes

e EG VO 183 / 2005 - Futtermittelhygieneverordnug
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e Reaktion der Wirtschaft

— Eigene praventive MalBnhahmen zur Absicherung der Lieferkette

&

e MAAP 005 - Thr Priffsystem u v

fir Lebensmittel

- QS
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e Qualitatssicherung und zukunftige Markttrends

— Hohe Preiswurdigkeit
e Nutzen von Synergien

— Premiumqualitat
» Spezifische Systemanforderung

— Wellnhess Nutzen
e beim Fleischkonsum

— Convenience Nutzen
e Geringerer Zeitaufwand (wahrend Arbeitswoche)

— Angebots Vielfalt ,Variety Seekers*
e Trotz Zufriedenheit standig auf der Suche nach etwas Neuem
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MARKE
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Wir schaffen eine:

- Transparente Marke, mit der Basis

- robuster Qualitatskriterien, welche die

- Verbrauchererwartung, in ihrer

- Vielfaltigkeit, abdeckt
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e Die Marke — Aufgabe
— Transparent — Was steckt dahinter?
— Vertrauensbildend — Bedurfnisse erfullt, auch in Krisenzeiten?

e Die Marke — Beispiele

— Verarbeitung "
e Nordtiroler (Fa. Handl)
» Bergsteiger (Fa. Wiesbauer) _{ _{\_
e ,,M-Kuh* (McDonald's) i'm lovin® ite

— Frischfleisch
e AMA — Gutesiegel (AMA)
e Premium Stier (ARGE Rind)
e Van Drie Group (Weltmarktfihrer Kalbfleisch)

e Viandella (ESCA / ARGE Rind) E

Franidrie Mg g8
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13. Wintertagung — 4) Qualitatskriterien -

e Standard -Inhaltliche Anforderungen:

— Herkunft
e Sicherstellung der Identifikation und Ruckverfolgbarkeit
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e Standard -Inhaltliche Anforderungen:

— Tierarztliche Betreuung

e Tierhaltung, verantwortungsbewusster Umgang mit
Medikamten
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e Standard - Inhaltliche Anforderungen:

— Futtermittel und Futterung

e Hohe Futtermittel Qualitat, als Garantie fur Tiergesundheit und
hohe Fleischqualitat
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13. Wintertagung — 4) Qualitatskriterien -

e Standard - Inhaltliche Anforderungen:

— Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung
e Schonender Umgang mit den Ressourcen entlang der Wertschopfung
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e Standard - Inhaltliche Anforderungen:

— Kontrolle und Sanktionen
e Aufrechterhaltung des Systems, Vertrauensbildung
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‘McDonald’s auf der Rieder Messe:
6000 Tonnen Rindfleisch fiir Hamburger
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13. Wintertagung — 6) Beispiele —eTe

e Verarbeitungsrindfleisch — M—Kuh

— Strategie — Marke
e M - Kuh
— Qualitatskriterien
e Rindfleisch aus Osterreich — McDonald‘s

— Verbrauchererwartung
« Herkunft Osterreich
e Hochstes Niveau in Haltung und Futterung
e Hochstes Niveau in Hygiene und Fleischqualitat
e Hochstes Kontrollniveau
e Vertrauen in die Marke auch in Krisenzeiten

— Kommunikation
e Rieder Messe
e Land und Leute
 Zeitung
e Restaurant
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e Frischfleisch vom Rind — Viandella (L‘Autrichienne)

— Strategie — Marke

» Fleisch vom weiblichen 6sterreichischen Rind - Export

— Qualitatskriterien
e Herkunft
e Fachmedizinische Betreuung
e Tierhaltung
» Qualitatsklassen
e Hygiene
— Verbrauchererwartung
e Frankreich, Italien, Spanien
e Kalbin und Kuh

— Premium Alter
— Gastro Gewicht
— Standard Fettabdeckung
— Kommunikation
e Folder

» Messe

"ranidin Mg #d@

arbeltsgemal ﬁsc,l"-:-uﬂ rind
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e Uberregionales — Exportprojekt
— Aufhebung der O6sterreichischen Kleinstruktur

e Bereich Schlachthéfe und Zerlegungsbetriebe
e Bereich Landwirtschaft

e Absicherung und Erh6hung des Exportvolumens im
Rindfleischbereich

— Starke Marke verschwindet nicht so leicht aus den Markten

e Absicherung und Erh6hung des Osterreichischen
Qualitatsniveau in der Rindermast

FUIP  FUsaTITEnaTIe [ ‘ssderrerch-Chet
h'.l'n'ﬂ Sawar, Landwimschafismin Jase! P un:'m
saflar Fanchime-Mafmar Gorand FUCis.  Fooccpsns

MCDOMALD'S ¢ Heimische Produkte

e FOrderung durch Bundesministerium Erster Messeauftritt
der Fast—Fnud Kette




