Fleischqualitat und
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Osterreichische Produkte besser als vergleichbare auslandische (1)
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78 Prozent wollen mehr Geld
fiir Qualitats-Fleisch ausgeben

KURIER-BSE-Unnifrage: Viele wirden sogar tiefer in die Geldbdrse greifen
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Auf welchen Lebensmittelprodukten sind
Gutezeichen besonders wichtig?
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Geflugelfleisch
Rindfleisch
Schweinefleisch
Eier
Wurst
Milch
Kase
Butter
Fruchtjoghurt
Frischobst
Frischgemuse
Kartoffeln
Tiefkihlgemtise
Fertiggerichte
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Quelle: IGF / AMA Marketing, MTU Dezember 2005
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Qualitats-Offensive

Werbung AMA-Gltesiegel-EU-Projekt

3-jahrige Marketingkampagne fiir unter dem AMA-Gutesiegel
vermarktetes Fleisch und Gefliigel als EU-Informationsprogramm

Ziele:

=\/erbraucher fuir gekennzeichnete Qualitatsprodukte zu
sensibilisieren
=Uber das AMA-Giitesiegel Programm zu informieren

=\ertrauen in Fleisch zu schaffen

Duskti + Hirkunlt + Kanteolle

Projektstart: Spatherbst 2006 D]’el [:Gﬂh

Laufzeit: 3 Jahre -
ey,
Gesamtbudget: 2,7 Mio. € Kﬂnhl}[l {.
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AMA-Fleisch-Strategie

Qualitats-Offensive
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Genuss —Offensive

Markt/Info —Offensive
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Qualitats-Offensive

Anzeigen

CualERE - Workunit - Koatistle

Dreifach

Konteotlierd

Damit’s eintach
sthimecki
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Anzeigen

Qualitats-Offensive

Qualitas - Herkunh - Kostialie

Dreifach
Kont ol l.-'(-(“ &

Damit's einlach
schmecks

Dreifach kontrolliert,
damit’s einfach
e schmeckt!
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Qualitats-Offensive

Anzeigen

Qualitat « Herkunl « Kontrolie
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Kontrolliext,

Damil’s einfach
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Genuss-0Offensive

TV und Kinokampagne , Hauptsache Fleisch*

2006 TV:
900 TV-Ausstrahlungen,
70 % NRW
2006 Kino:
225 Kinos,

5 Mio. Kontakte

Spot ,Verfiihrung*
Imageverbesserung

=
Spot ,Tischler*
Ziel:

Thematisierung

A G RARMARKT AI_AETRIA%ﬁ%{%%m

g



http://www.docu-track.com/index.php?page=38
http://www.docu-track.com/index.php?page=38

Info-Offensive

AuRenwerbung-Kampagne ., Hauptsache Fleisch*

Genuss-0Offensive

Start: Juni 2006
Bereits 14.000 Mitglieder

HAUPTSACHE FLEISCH. HAUPTSACHE FLEISCH. HAUPFTSACHE FLEISCH.

2% Fett. Macgtchlau. Acht

Vitamine.

wdbamif Grillen
noch mehr Spefl |

mechtl

Plakate 15.04.-30.04.06 1.400 Stellen

g 13.04.-26.04.06 965 Stellen
Citylights

21.12.-10.01.07 1.855 Stellen

Rolling Boards 17.08.-30.08.06 200 Stellen

27.12.-23.01.07 197 Stellen

EEE A S RARMAREKT AUSTRI A MiEE)Rgm

Beispiel Citylight Info-Offensive
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Arztlicher Leiter des Institutes fir
Ernéghrung und Stoffwechselerkrankungen

Offentliche Aufgaben:

-Beauftragter fiir Erndhrung der 6sterreichischen Arztekammer
-Vizeprésident des Osterr. Ak. Instituts fiir Erndhrungsmedizin
-Osterr. Delegierter in die ,ad hoc group* fiir Klinische Ernéhrung
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Info-Offensive
Wissenschaftliche Unterstiutzung

Prim. Dr. med. univ. Meinrad Lindschinger Mag. Christian Putscher

Ausbildung

Universitat Wien (1992-1998) Mag.rer.nat.:
Ernéghrungswissenschaften

(Diplomarbeit: Schlankheit ohne Essstérung)

Tatigkeitsgebiete
Spezialfachgebiete:
-Primarpravention durch Essen und Trinken
-Gesundheitsvorsorge
-Sporternahrung

-Ganzheitliche Bewegungskonzepte
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Info-Offensive

Redaktionelle Berichterstattung in Zeitungen
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Fit im Friihling — Fliisch gehsn dass
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Info-Offensive

Kernzielgruppe: Junge, aktive Menschen

@ Spitzensport-Sponsoring (MTB)
@ Internet
@ Red. Zeitungsartikel
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Schul- und Unikampagne .Dumm.BIéd.Damlich“

2006
04.12.-23.12.2006
01.09.-30.09.2006

18 Universitaten
446 Schulen

Plakatsujets:
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“Gar nicht gumm: Figisch ist Brainfood!~

Info-Offensive
Multimedia-Schulprojekte

Multimediaprojekt

DVD/CD-Rom und
VHS-Kassetten
Beilage - Infobroschire

-) ,Schweinehaltung“ &

-) .Geflugelhaltung““

Lehrmittelbehelf verfiigbar im Internet unter
www.rund-ums-gefluegel.at
www.rund-ums-schwein.at

* E-Mail Shot an alle relevanten Schulen Osterreichs
=Promotion des Lehrfilms auf den groRen Bildungsservern
=Promotion auf ExPresso Wien, Tirol, Steiermark

Geplant 2007: Legehennen, Rind
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]5 Nach- und Neuauflage div. Fleisch-Broschuren:
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